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Положение о проведении конкурса социальной рекламы

«Новый взгляд в ЖКХ»

1. Общие положения
1.1. Настоящее Положение устанавливает статус конкурса социальной рекламы «Новый взгляд в ЖКХ» в рамках секции «Социальная реклама как инструмент реформирования ЖКХ» Первого Тульского жилищного форума (далее - Конкурс), требования к участникам Конкурса (далее — участники) и работам, порядок представления работ на Конкурс, сроки проведения Конкурса, а также регулирует права и обязанности организатора, организационных комитетов и участников. Настоящее Положение действует до завершения всех конкурсных мероприятий.
1.2. Организатором Конкурса выступает Молодежный парламент при Тульской областной Думе 6-го созыва (далее - Организатор).
1.3. Конкурс проводится при поддержке регионального проекта «Народный контроль ЖКХ» Всероссийской политической партии «ЕДИНАЯ РОССИЯ», Областной общественной организации «Тульское общество потребителей».
1.4. Цели Конкурса:
привлечение молодежи к культурному досугу и творчеству;
повышение уровня образованности в сфере ЖКХ;
составление кадрового резерва социально ориентированной активной молодежи.
1.5. Задачи Конкурса:
вовлечение молодежи в сферу социального творчества;
содействие формированию у молодежи активной гражданской социально ответственной позиции, популяризация науки, культуры, содержательного досуга, содействие защите окружающей среды;
популяризация среди молодежи социальной рекламы посредством размещения работ победителей Конкурса в образовательных организациях, средствах массовой информации, а также при проведении социальных информационных кампаний министерств, ведомств и общественных организаций, поддержавших проведение Конкурса.
1.6. Под понятием «социальная (некоммерческая) реклама в сфере ЖКХ» понимается информация, направленная на решение острых социальных проблем ЖКХ, в наибольшей степени волнующих молодежь в субъектах Российской Федерации, а также достижение благотворительных и иных общественно полезных целей (пункт 11 статьи 3 Федерального закона «О рекламе»).
1.7. Дополнительная информация, комментарии к конкурсным номинациям и темам, порядок оформления документов Конкурса публикуются на официальном сайте: http://nk71.ru.
2. Условия участия в Конкурсе
2.1. В Конкурсе имеют право принимать участие молодые жители Тульской области (отдельные авторы и творческие коллективы, физические и юридические лица), предоставившие документы в соответствии с условиями Конкурса. Возраст авторов и соавторов проектов (в том числе подавших заявку от юридического лица) - от 14 до 35 лет.
2.2. Участие в Конкурсе бесплатное.
2.3. Для участия в Конкурсе необходимо подготовить рекламный материал социального характера в области ЖКХ по одной или нескольким из установленных организатором Конкурса номинаций, отвечающим целям и задачам Конкурса.
2.4. Подать заявку для участия в Конкурсе можно в режиме онлайн, заполнив Анкету (приложение 1 к настоящему Положению) и отправив на электронный адрес: nker71@yandex.ru.
2.5. Конкурс проводится по трем номинациям:
социальный плакат формата А1;
социальный плакат – баннер;
социальный видеоролик.
2.6. Технические требования к работам участников:
Социальный плакат формата А1- авторский макет плаката нарисованный от руки или сделанный любым другим способом, кроме печати должен быть сфотографирован и фотография должна быть загружена на электронную почту: nker71@yandex.ru. В оргкомитет конкурса должен быть предоставлен оригинал плаката до окончания сроков подачи работ на Конкурс по адресу: г. Тула, пр. Красноармейский, д. 6, коп. 2 (вход со двора, приемная народного контроля жкх).
В правом верхнем углу плаката обязательно должны быть размещены:
логотип Конкурса;
фамилия, имя автора или название авторского коллектива (шрифт – Arial 18).
Социальный плакат-баннер - авторский макет плаката должен быть загружен на электронную почту: nker71@yandex.ru. Работа должна сопровождаться лозунгом или иным авторским текстом. Для размещения на официальном сайте Конкурса следует использовать адаптированные файлы в формате *.jpg, *.gif с минимальными размерами 1920рх по большей стороне.
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фамилия, имя автора или название авторского коллектива (шрифт – Arial 18).
Рекомендации к плакатам: работы участников могут быть использованы организатором Конкурса для размещения на внешних конструкциях (биллборды 6x3м, 1,2x1,8м), в связи с чем участник при подготовке работы должен соблюдать минимальные технические требования к макетам для размещения на соответствующих носителях: макеты 6x3м- горизонтальные (масштаб 1:1 - 30 dpi или 1:10 - 300 dpi), 1,2 х 1,8 м - вертикальный макет (масштаб 1:1 - 72dpi, 1:10-720 dpi).
Видеоролик — загружается на официальную электронную почту: nker71@yandex.ru в формате МР4. При загрузке видеоролика на официальный сайт Конкурса рекомендуется избегать форматов *.vob, *.wmv разных длин аудио- и видеодорожек, нескольких видео- и аудиопотоков в одном файле.
В начале видеоролика должна быть указана следующая информация:
логотип Конкурса в правом верхнем углу (скачать логотип Конкурса можно по ссылке на электронную почту: nker71@yandex.ru);
тема, по которой представлена данная работа (шрифт - Arial, кегль - 18);
название конкурсной работы (шрифт - Arial, кегль - 26);
фамилия, имя автора или название авторского коллектива (шрифт - Arial, кегль - 16).
На протяжении всего видеоролика в правом верхнем углу должен присутствовать логотип Конкурса. Хронометраж видеороликов должен быть кратен 15 секундам (15, 30, 45 секунд) и не превышать 60 секунд. Организаторы Конкурса оставляют за собой право на свое усмотрение, а также в виде исключения принимать на Конкурс видеоролики с хронометражем более 60 секунд (при соблюдении условия о кратности в 15 секунд), если это обусловлено сюжетом.
2.8. Работы, поданные группой авторов, должны содержать наименование коллектива, в целях дальнейшего использования наименования на различных информационных ресурсах.
2.9. Работы, поданные в формате презентации (Microsoft PowerPoint), не принимаются. 
2.10. Работы, не отвечающие техническим требованиям, могут быть исключены из Конкурса организатором Конкурса.
2.11. Пакет документов должен был полным, в ином случае - заявка организаторами не принимается. (Конкурсный проект и анкета участника)
2.12. Предоставляемая на Конкурс работа должна отвечать следующим требованиям: 
текст рекламы должен быть кратким, лаконичным, оригинальным;
наличие в рекламе эмоциональной окраски, носителями которой являются цвет, свет, шрифт, рисунок, графические элементы, интонация и т.п.;
отсутствие в рекламе сведений, не соответствующих действительности (недостоверных сведений);
работа, ее содержание, сюжет, действия персонажей не должны противоречить законодательству Российской Федерации, в том числе нормам Гражданского кодекса Российской Федерации, Федеральному закону от 29 декабря 2010 г. № 436-Ф3 «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», Федеральному закону от 13 марта 2006 г. № 38-Ф3 «О рекламе»;
в случае использования в работе объектов интеллектуальных прав третьих лиц участник обязан указать автора и предоставить подтверждение наличия у участника права использования такого объекта интеллектуальных прав.
2.13. Рекламный материал должен соответствовать тематике Конкурса. Рекламный материал не должен содержать нецензурную (ненормативную) лексику, слова и фразы, унижающие человеческое достоинство, экспрессивные и жаргонные выражения, скрытую рекламу, демонстрацию курения, процесс употребления наркотических средств и других психотропных веществ.
2.14. Работы, представляемые на Конкурс, не должны содержать:
· указания реальных адресов и телефонов, информации о религиозных движениях, в том числе религиозной символики, названий и упоминания о существующих марках товаров, товарных знаках, знаках обслуживания, о физических и юридических лицах, за исключением упоминания об органах государственной власти, органах местного самоуправления; упоминания имен политических деятелей и лидеров, партий, политических лозунгов, высказываний, несущих антигосударственный и антиконституционный смысл;
· изображений всех видов свастики, сцен насилия, любого вида дискриминации, вандализма, крови,  отражающих телесные страдания людей и животных, интимных сцен, иной информации, в любой форме унижающей достоинство человека или группы людей, а также информации, которая может причинить вред здоровью и (или) развитию детей. Не допускается использование чужих текстов, идей, видео- и аудиоматериалов. В случае несоблюдения данного условия работа отстраняется от участия в Конкурсе на любом этапе.
Каждый участник, подавая заявку на участие в Конкурсе, гарантирует, что при подготовке и направлении его работы на Конкурс, а также при ее публикации и/или распространении в любой форме не были и не будут нарушены авторские и/или иные смежные права третьих лиц. Ответственность за использование чужих текстов, идей, видео- и аудиоматериалов, нарушение каких-либо прав третьих лиц, а также за ущерб, нанесенный любому лицу допущенным участником нарушением прав третьих лиц, несет исключительно участник (лицо или группа лиц, представивших соответствующую работу в рамках Конкурса). В случае предъявления к организатору Конкурса, каких-либо претензий, касающихся представленной участником работы, указанные претензии могут быть переадресованы участнику. Участник обязан за свой счет снять или удовлетворить все такие претензии. Организатор или иное лицо, понесшее убытки по причине публикации и/или распространения работы, представленной участником, имеет право взыскать понесенные убытки с соответствующего участника.
Организатор Конкурса имеет право на любом этапе проведения Конкурса исключить из Конкурса работу, нарушающую права третьих лиц. Если указанные нарушения будут выявлены после подведения итогов Конкурса, то работа участника автоматически исключается из числа победителей и финалистов Конкурса. Организаторы Конкурса оставляют за собой право не принимать работы на Конкурс, если, по их мнению, они не соответствуют указанным в настоящем Положении критериям.
2.15. К участию в Конкурсе допускаются поданные в срок работы, содержание которых соответствует номинациям Конкурса, утвержденным настоящим Положением.
2.16. Конкурсные работы, не соответствующие пункту 2 настоящего Положения, могут быть не допущены к экспертной оценке.
3. Порядок организации и проведения Конкурса
Конкурс проводится в два этапа:
3.1. Первый этап - заочный (16 ноября 2015 г. – 3 декабря 2015 г.)
Работы на заочный этап Конкурса принимаются до 17.00 (время московское) 3 декабря 2015 г. по адресу: г. Тула, пр. Красноармейский, д. 6, корп. 2. или по электронной почте: nker71@yandex.ru.
3.2. Оргкомитет обеспечивает:
· информирование и оповещение молодежи о Конкурсе, его целях, задачах и условиях проведения на региональном и федеральном этапах проведения Конкурса;
· сбор работ участников и отправку работ для отбора и объявления победителей в рамках федерального этапа;
· размещение информации о Конкурсе в СМИ, общественных местах, государственных и муниципальных учреждениях на региональном и федеральном этапах проведения Конкурса;
· популяризацию работ победителей с помощью медианосителей (ТВ, радио, пресса, наружная реклама, кинотеатры, интернет и др.) на региональном и федеральном этапах проведения Конкурса.
размещения информации (анонсы, статьи, пресс-релизы, пост-релизы, рекламные баннеры, текстовая информация) о Конкурсе на сайтах образовательных организаций, посвященных студенчеству, молодежным инициативам, искусству, рекламе, общественной деятельности, а также на общих информационных порталах (информационные материалы предоставляются организатором Конкурса заблаговременно);
популяризации работ финалистов и победителей Конкурса с помощью городских внешних информационных носителей в рамках предоставляемых социальных квот по линии уполномоченного органа исполнительной власти соответствующего субъекта Российской Федерации (информационные плакаты предоставляет организатор Конкурса в необходимом региональному оргкомитету количестве по запросу, заблаговременно направляемому региональным оргкомитетом);
рассылки информационных писем, приложив к ним Положение о Конкурсе, в адрес образовательных организаций, а также художественных школ, дизайн- студий, рекламных агентств и творческих организаций, осуществляющих свою деятельность на территории региона.
3.3. Второй этап - очный (10 декабря 2015 г.), проводится в целях экспертной оценки конкурсных работ, определения и утверждения финалистов и победителей Конкурса.
3.4. Все конкурсные работы, поданные на Конкурс, обратно не возвращаются и не рецензируются.
4. Порядок определения победителей и финалистов Конкурса
Отбор победителей и финалистов проходит в два этапа:
1 этап предполагает подачу заявок участниками для оценки работ экспертной рабочей группы. На заседании комиссии проводится отбор работ в соответствии с Положением о Конкурсе по следующим критериям:
качество исполнения работы;
отсутствие плагиата в работе конкурсанта;
отсутствие нарушений авторских прав;
отсутствие скрытой коммерческой рекламы в работе;
соответствие работы Федеральному закону от 13 марта 2006 г. № 38-Ф3 «О рекламе»;
соответствие утвержденным номинациям Конкурса (пункт 2.5 Положения); соответствие техническим требованиям к работам (пункт 2.7 Положения);
креативность и новизна авторской идеи;
эффективность работы как инструмента решения социальной проблемы; 
лаконичность и доступность рекламного сообщения для целевой аудитории. 
Работы, отобранные в результате заседания оргкомитета, считаются вышедшими в финал, то есть их авторы автоматически становятся финалистами. Список работ прошедших 1 этап будет опубликован на официальном сайте http://nk71.ru
2 этап предполагает проведение секции «Социальная реклама как инструмент реформирования ЖКХ» Первого Тульского жилищного форума в рамках которой финалистам необходимо презентовать свои работы и получить экспертную оценку. Победители в номинациях определяться с помощью закрытого голосования за проекты по номинациям Конкурса.
5. Награждение
5.1. Количество призовых мест определяется на заседании оргкомитета в зависимости от качественного уровня работ.
5.2. Победители Конкурса в каждой номинации награждаются дипломами и получают памятные призы. 
5.3. Все финалисты Конкурса получают диплом за участие в Конкурсе.
5.4. Награждение победителей и финалистов Конкурса пройдет в 10 декабря 2015 года.
5.5. Итоги Конкурса будут размещены на официальном сайте: http://nk71.ru. Срок размещения итогов Конкурса - до 15 декабря 2015 года.
6. Использование конкурсных работ
6.1. Работы победителей получают организационную, информационную поддержку, рекомендуются для практической реализации на территории Тульской области и могут быть использованы в целях:
размещения в федеральных и региональных СМИ (телевидение, радио, печатная пресса, интернет и другие);
размещения на носителях городской наружной рекламы;
проведения социальных информационных кампаний министерств, ведомств и общественных организаций, поддержавших проведение Конкурса;
размещения на официальном сайте: http://nk71.ru;
использования в учебных целях, а также в методических и информационных изданиях.
6.2. Организаторы Конкурса оставляют за собой право использовать конкурсные работы в некоммерческих целях без выплаты денежного вознаграждения автору (авторскому коллективу), но с обязательным указанием имени автора (соавторов).
7. Контактная информация
7.1. Официальный сайт: http://nk71.ru.
7.2. Контактное лицо – Шевелев Станислав Германович, тел.: +7 (953) 422-66-66.
7.3. Любые вопросы, касающиеся условий проведения Конкурса, конкурсной документации, технических требований к работе участника и другие, могут направляться участником Конкурса по электронному и почтовому адресу, указанным в пункте 8.1 Положения.

	Приложение №1

	В оргкомитет конкурса социальной рекламы «Новый взгляд в ЖКХ»
	

	ЗАЯВКА на участие в Конкурсе
	

	Сведения об авторе(ах):

	1. Название авторского коллектива (при условии участия более одного автора)
	

	2. Руководитель работы (при наличии)
	

	3. Фамилия, имя, отчество (полностью)
	

	4. Дата рождения (дд.мм.гггг)
	

	5. Номер основного документа, удостоверяющего личность, сведения о дате выдачи указанного документа и выдавшем его органе
	

	6. Домашний адрес (индекс, республика / край / область, город / село / н.п., улица, № дома / квартиры)
	

	7. Полное юридическое название места учебы/работы
	

	8. Курс / специальность
	

	9. Телефон домашний (федеральный код - номер абонента)
	

	10. Телефон мобильный (федеральный код - номер абонента)
	

	11. E-mail
	

	Сведения о конкурсной работе:

	1. Название конкурсной работы
	

	2. Номинация
	

	3. Тема
	

	Пояснение (аннотация) к работе (о смысле, обстоятельствах создания, о выборе темы и концепции работы)
	

	Откуда Вы узнали о Конкурсе (возможно несколько вариантов ответа):
· от друзей/ знакомых
· уже участвовал (а) в Конкурсе ранее
· из рассылки по e-mail
· прочитал(а) в соцсетях
· узнал(а) через СМИ
· видел (а) плакаты Конкурса
· от регионального оргкомитета
· другое (указать)


С условиями Конкурса ознакомлен(ы) и согласен(ны). Как автор(ы), безвозмездно предоставляю(ем) организатору конкурса и привлеченным им третьим лицам право размещения конкурсной работы в сети Интернет, опубликования её в теле- и радиопередачах, размещения на наружных информационных носителях на территории Тульской области, а также публикаций в средствах массовой информации, в том числе посвященных Конкурсу, в некоммерческих целях.
В соответствии с Федеральным законом Российской Федерации от 27 июля 2006 г. N 152-ФЗ «О персональных данных» даю(ем) согласие Молодежному парламенту при Тульской областной Думе и организаторам проекта в течение 3-х месяцев хранить, обрабатывать и использовать мои(наши) вышеперечисленные персональные данные для составления списков участников Конкурса, опубликования списков на сайте, создания и отправки наградных документов Конкурса, рассылки конкурсных материалов, использования в печатных презентационных/методических материалах Конкурса, предоставления в государственные органы власти, для расчета статистики участия в Конкурсе, организации участия в выставках и социальных рекламных кампаниях.
Подпись

Дата подачи заявки «
»
201_ г.
ВНИМАНИЕ! НА КАЖДУЮ РАБОТУ ЗАПОЛНЯЕТСЯ ОТДЕЛЬНАЯ ЗАЯВКА. 
КАЖДЫЙ РОЛИК ИЛИ ПЛАКАТ ДОЛЖЕН БЫТЬ ЗАПИСАН ОТДЕЛЬНЫМ ФАЙЛОМ, БЛОКИ НЕ ПРИНИМАЮТСЯ
